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Resumen: artículo de prensa profesional publicado en la Revue technique des hôtels et restaurants de

enero de 1995, que presenta la síntesis de un estudio de Gira Sic Conseil sobre las cadenas de

restauración comercial en Francia.

Lo esencial

Según los datos de 1993, el estudio recoge 84 marcas de cadenas y un parque de 2.416 unidades, con

un volumen de negocios de 22.900 millones de francos IVA incluido, es decir, el 17,5 % del volumen de

negocios total de la restauración comercial francesa, con cerca del 40 % de las marcas implantadas en

Île-de-France. McDonald's figura en cabeza con 300 unidades y un volumen de negocios de 5.000

millones de francos, por delante de Casino-Marest (2.500 millones) y Quick (2.000 millones). El artículo

recoge la «fórmula mágica» de McDonald's International para evaluar su potencial de implantación,

estimado por la revista Fortune en 42.000 restaurantes en el mundo y 2.237 para el mercado francés.

Por último, compara el gasto anual en comida rápida por habitante: 1.700 F en Estados Unidos, 160 F en

Francia y 16 F en Italia.

Alcance

Sin relación directa con el litigio, este documento ilustra el contexto de mercado: la posición dominante

y el rápido crecimiento de McDonald's en Francia en la época de los hechos, marco en el que se

inscriben las decisiones de implantación impugnadas por el franquiciado.

Ficha elaborada automáticamente a partir de la transcripción del documento.

Fuente: bernardcollorafi.org/es/documentos/articulo-revista-hr-estudio-cadenas-restauracion-mcdonalds-1995/ — Expediente documental

del proceso Bernard Collorafi c. McDonald's France (Antibes, 1987–2002). El escaneo original es el que da fe.


