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Überblick: Artikel aus der Fachpresse, erschienen in der Revue technique des hôtels et restaurants vom

Januar 1995, mit der Zusammenfassung einer Umfrage von Gira Sic Conseil zu den Ketten der

kommerziellen Gastronomie in Frankreich.

Das Wesentliche

Nach den Daten von 1993 erfasst die Umfrage 84 Kettenmarken und einen Bestand von 2.416 Einheiten,

bei einem Umsatz von 22,9 Milliarden Francs inkl. MwSt., also 17,5 % des Gesamtumsatzes der

französischen kommerziellen Gastronomie, wobei fast 40 % der Marken in der Île-de-France

angesiedelt sind. McDonald's steht darin an der Spitze mit 300 Einheiten und einem Umsatz von 5

Milliarden Francs, vor Casino-Marest (2,5 Milliarden) und Quick (2 Milliarden). Der Artikel berichtet über

die „Zauberformel“ von McDonald's International zur Bewertung seines Ansiedlungspotenzials, das vom

Magazin Fortune auf 42.000 Restaurants weltweit und 2.237 für den französischen Markt geschätzt

wird. Schließlich vergleicht er die jährlichen Ausgaben für Schnellgastronomie pro Einwohner: 1.700 F

in den Vereinigten Staaten, 160 F in Frankreich und 16 F in Italien.

Tragweite

Ohne direkten Bezug zum Rechtsstreit dokumentiert dieses Dokument den Marktkontext: die

beherrschende Stellung und das rasche Wachstum von McDonald's in Frankreich zur Zeit der

Ereignisse, den Rahmen, in den sich die vom Franchisenehmer angefochtenen Standortentscheidungen

einfügen.

Automatisch aus der Transkription des Dokuments erstelltes Blatt.

Quelle: bernardcollorafi.org/de/dokumente/artikel-revue-hr-umfrage-restaurantketten-mcdonalds-1995/ — Dokumentarische Akte zum

Prozess Bernard Collorafi gegen McDonald's France (Antibes, 1987–2002). Maßgeblich ist der Original-Scan.


