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Presseartikel „So läuft das …“ — Franchise Magazine · März 1996

Überblick: Presseartikel von Philippe Malterre, erschienen in Franchise Magazine (März 1996), über die

Entwicklung von McDonald's in Frankreich und sein Franchisemodell.

Das Wesentliche

Der Artikel stellt McDonald's als eine Kette dar, deren Entwicklungsprognosen hinter den tatsächlichen

Ergebnissen zurückbleiben. Er nennt für das abgelaufene Geschäftsjahr:

78 neue Restaurants in Frankreich eröffnet, davon 32 als Franchise, und 3.900 geschaffene

Arbeitsplätze;

insgesamt 431 Verkaufsstellen, davon ein Teil als Filialen, und 202 Franchisenehmer;

ein Netzumsatz von 6,7 Milliarden Francs im Jahr 1995, ein Plus von rund 17 %;

eine durchschnittliche Fläche von rund 350 m² pro Verkaufsstelle und einen durchschnittlichen

Umsatz in der Größenordnung von 14 Mio. F pro Einheit.

Er hebt die Preisstabilität seit drei Jahren trotz der Mehrwertsteuererhöhung hervor, die Erweiterung

des Angebots, die Vervielfachung der Partnerschaften und den Anspruch, sich in mittelgroßen Städten

und Innenstädten niederzulassen. Er meldet, dass Denis Hennequin den Vorsitz des Verbands der

Schnellgastronomie (SNARR) übernimmt, und berichtet trotz eines als „drakonisch“ beschriebenen

Franchisevertrags mit zwanzig Jahren Laufzeit, bei dem der Franchisenehmer weder Eigentümer der

Immobilie noch des Geschäftsbetriebs ist, von einem starken Andrang von Bewerbern.

Tragweite

Kontextelement: Dieses mit dem Rechtsstreit zeitgleiche Pressedokument beleuchtet das

Geschäftsmodell und die Vertragsbedingungen der McDonald's-Franchise, die Bernard Collorafi in

seinem Verfahren anficht.

Automatisch aus der Transkription des Dokuments erstelltes Blatt.
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